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1. Chicago Pneumatic 品牌

1.1	 与 Chicago Pneumatic 
合作

Chicago Pneumatic （中文翻译：芝加哥气动） 依靠强大而可靠的经销商网络在全球范围内开展业务。我们坚信贴近客户至关重要，我们会精心挑选经销商来支
持客户和 Chicago Pneumatic 品牌。我们努力在相互尊重和彼此承诺的基础上与您建立密切的合作关系。

•	 我们将提供高质量的产品，为客户生产效率的提高和业务的发展贡献力量。 
•	 我们的产品是专为满足客户在质量、功能、安全性和环境等方面的需求而设计开发的。 
•	 我们相信，我们的客户有权期待获得专业的服务和售后支持，包括快速获取 Chicago Pneumatic 提供的优质产品、附件和备件。

经销商关系

在 Chicago Pneumatic，我们努力成为经销商的出色合作伙伴。我们的合作关系将帮助您发展业务，同时使您与我们的品牌紧密相连。
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1. Chicago Pneumatic 品牌

1.2	 正确传递信息

作为我们的经销商，您将在强化 Chicago Pneumatic 品牌方面发挥重要的作用。而我们也会努力成为您的首选供应商。我们的品牌承诺“人为
本. 诚为信. 效为先.”体现了我们的理念。“人为本”阐明了我们的关系，同时强调了我们提供的不仅仅是产品。“诚为信”是指对于客户的承诺，表
明了我们的动力和雄心壮志。“效为先”是指交付质量稳定而又可靠的产品，从而为客户创造更大的价值。

我们的经销商必须了解我们的品牌并与我们的品牌保持一致，同时在与客户的沟通中持续强化我们的品牌。

人为本
我们的员工会热情地了解您的需求，并通过技术和支持来满足这些需求。我们通过便捷的服务和支持网络来保障您的工作效率。无论您身在何
处，确保您的业务正常运转都是我们的职责所在。

诚为信
我们怀着 120 年来对于性能的激情与执着，致力于帮助您提高生产力。

效为先
我们的产品采用值得信赖的智能技术，力争实现安全操作和高性能。
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1. Chicago Pneumatic 品牌

展示和推广 Chicago Pneumatic 品牌和产品的机会有很多。请记住，出于法律和其他原因，请务必声明您是代表 Chicago Pneumatic 的授权
经销商。以下是各种活动和项目的列表，旨在提高您对 Chicago Pneumatic 的认知度、增强我们品牌的整体知名度以及对我们产品的肯定。在
下表中，您将找到有关如何处理相关材料的指南。该品牌准则是您与 Chicago Pneumatic 所达成协议的一部分，熟悉这些准则非常重要。当您
签署合约成为我们的授权经销商时，您承诺尊重并严格遵守我们的品牌准则。如需更多支持，请联系您的客户中心联系人。1.3	 推广 Chicago 

Pneumatic
广告和名录 在所有广告和名录（如黄页）中包含 Chicago Pneumatic 品牌标志。

在线广告 
在线投放广告（例如，百度推广）时

宣传 Chicago Pneumatic 的产品。建议将我们的产品而不是品牌名称本身作为关键词。您需要获得 Chicago Pneumatic 的许可才能
将我们的品牌用于关键词广告。

建筑和标志牌 确保有相应的标志提示访客您是 Chicago Pneumatic 产品的授权经销商。

名片 在您的名片上印上 Chicago Pneumatic 授权经销商的品牌标志。

客户活动 使用 Chicago Pneumatic 的材料，如易拉宝、宣传册和赠品。

电子邮件页脚 在电子邮件的页脚中声明您是授权经销商。包含访问 Chicago Pneumatic 网站的链接。

展览 使用Chicago Pneumatic的展示材料、产品、设备和传单。
必要时使用Chicago Pneumatic授权经销商的品牌标志。

赠品 Chicago Pneumatic 提供一系列宣传材料；请联系您当地的客户中心。

信头 只要明确您是发送方，就可以将 Chicago Pneumatic 授权经销商的品牌标志置于信头和信封上。

邮件（包括电子邮件） 包含 Chicago Pneumatic 授权经销商的品牌标志。在电子邮件中，添加 Chicago Pneumatic 网站的信息和链接。

照片和品牌标志 在推广 Chicago Pneumatic 产品时，请使用 Chicago Pneumatic 多媒体图片库中的照片。 

海报 Chicago Pneumatic 可以为您的活动提供海报；请联系您当地的客户中心。

招聘 当您进行招聘时，说明您是 Chicago Pneumatic 产品的授权经销商是非常有益的。

培训研讨会 在培训课程中使用 Chicago Pneumatic 演示文稿模板。

车辆 在您的服务车辆和货车上使用 Chicago Pneumatic 贴纸。

网址 将 Chicago Pneumatic 授权经销商的品牌标志放在您的网站上。放上 Chicago Pneumatic 本国/本地区或国际网站以及相关产品页
面的链接。

“致谢”卡片 将 Chicago Pneumatic 授权经销商的品牌标志与您代理的其他主要品牌一起印在您的敬赠卡片上。

工作服 将Chicago Pneumatic授权经销商的品牌标志贴在商店工作人员和服务工程师使用的工作服上。

https://cp.profilestore.com/
https://www.photos-videos.chicago-pneumatic.com/
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横向布局: 横向布局的留白区域:

纵向布局的留白区域:纵向布局：

授权服务中心

X/2

X/2

X/2

X/2 X/2

Y

授权服务中心

1. Chicago Pneumatic 品牌

“Chicago Pneumatic 授权经销商”是表明您与 Chicago Pneumatic 之间关系的首选方式。必须在各种宣传渠道（例如广告、在线、门面标志
牌、服务车上的贴面等）中予以使用。我们的多媒体图片库中提供不同格式和语言版本的 Chicago Pneumatic 授权经销商的品牌标志。

1.4	 经销商对 Chicago 
Pneumatic 的提及方
式

授权经销商 Authorized Dealer
X/2

X/2

X/2

Y

X/2 X/2

授权经销商

授权经销商
X/2

X/2

Y

X/2 X X/2

授权经销商

https://www.photos-videos.chicago-pneumatic.com/
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1. Chicago Pneumatic 品牌

Chicago Pneumatic 品牌标志

品牌的视觉展现由非常简单的元素组成，如名称、颜色和品牌标志。Chicago Pneumatic 品牌的完整呈现是 CP 环形图标，后接“Chicago 
Pneumatic”字样。除非有充分的理由需要单独使用环形图标（例如，由于某些赠品上空间尺寸的限制），否则在任何情况下都应当使用完整的
品牌标志。

“Chicago Pneumatic”字样位于 CP 环形图标之后，这样有助于客户了解本品牌源自美国，这也是我们品牌识别的一个关键部分：耐用、可靠、
高性能和高价值。 

严禁更改或篡改 Chicago Pneumatic 品牌标志。切勿尝试重新创造品牌标志。可以使用已获批底图的电子版本。务必使用原图和正确的品牌
标志比例。

品牌标志的限制区域/留白区域
确保 Chicago Pneumatic 品牌标志在任何位置都清晰可见至关重要。在品牌标志四周添加限制区域（也称为留白区域）后，人眼将更容易识别
品牌标志。品牌标志周围的留白区域越大，视觉冲击力越大。

品牌标志旁边的任何标题都不应干扰我们的品牌标志，避免分散目标受众的注意力。我们的品牌标志应占据主要位置。

品牌标志周围的留白区域

1.5	 品牌标志 
的基本规则

当品牌标志周围是一半的留白区域时，可将其用于标志牌、促销内容和网络应用

Y

X X
X

XX = Y 的 70%
X/2

X/2X/2

Y

X/2

X = Y 的 70%
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1. Chicago Pneumatic 品牌

视觉完整性和一致性是品牌识别成功的基础。正确使用规则对于确保品牌以一致、专业的方式呈现至关重要。

品牌标志颜色
可接受三种颜色：CP 红色 (Pantone 485)，黑色和白色。不允许使用其他颜色。

品牌标志背景
确保背景和品牌标志之间有足够的对比度。切勿将品牌标志放在杂乱的背景上。

切勿在深色背景上为彩色品牌标志添加白色方框。同样地，切勿在红色品牌标志后方添加黑色方框，以图达到红黑相间的效果。对于这种情况，
页面的背景必须为黑色。在宣传折页、目录、海报和广告上，品牌标志应尽可能在黑色背景上显示为 CP 红色。

1.6	 品牌标志颜色和背景

首选 黑白（需要时）

30% 黑色 30% 黑色

红色（需要时）

切勿仅出于避免造成
背景色效果不佳的目
的而将品牌标志置于
方框之中

Chicago Pneumatic 
不应脱离品牌标志单
独使用

切勿拉伸或缩小品
牌标志

切勿将品牌标志放在
杂乱的背景上

切勿拆分品牌标志或
使用部分品牌标志，
如单独使用 CP 环
形图标
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1. Chicago Pneumatic 品牌

打印颜色
Chicago Pneumatic 的红色代码为 PMS 485 C。四色打印时（如杂志广告），颜色值应为：CMYK 0 / 100 / 91 / 0。对于网页，
请使用：RGB 237 / 28 / 46。1.7	 Chicago Pneumatic 

颜色

CMYK 0 100 91 0
RGB 237 28 46 
Pantone® 485 C
HEX #ED1C2E

CMYK 30 30 30 100
RGB 0 0 0
Pantone® Black 
HEX #000000

CMYK 0 0 0 30
RGB 204 204 204
30% of Pantone® Black
HEX #CCCCCC

CMYK 0 0 0 0
RGB 255 255 255
Pantone® White 
HEX #FFFFFF

*重要事项：对于文本，仅使用 100% 黑色 (CMYK 0 0 0 100)

CP 黑色

浅灰色 白色

CP 红色



10 | Chicago Pneumatic 经销商品牌识别手册

2. 品牌标志的正确使用

只要明确您是发送方，就可以将 Chicago Pneumatic 授权经销商品牌标志置于信头和信封上。

2.1	 信头和信封

Dealer X  Address
Telephone +46 (0)8 xxx xxxx  Fax +46 (0)8 xxx xxxx
www.xxxxxxx.com

Dealer X
Construction Sales

Dealer X  Address
Telephone +46 (0)8 xxx xxxx  Fax +46 (0)8 xxx xxxx
www.xxxxxxx.com

Dealer X  Address
Telephone +46 (0)8 xxx xxxx  Fax +46 (0)8 xxx xxxx
www.xxxxxxx.com

授权经销商

授权经销商
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2. 品牌标志的正确使用

作为经销商，您应当推广自己的品牌标识。

名片上应清晰显示您的名称和品牌标志，以免混淆法人实体。作为经销商，您可以选择使用 Chicago Pneumatic 授权经销商品牌标志对经销商的名称和品牌标
志进行补充。2.2	 名片

Telephone: +46 (0)8 XXX XXXX
Phone dir: +46 (0)8 XXX XXXX
Mobile: +46 (0)7X XXX XXX
Fax: +46 (0)8 XXX XXXX
E-mail: xx@xxxx.com

Dealer X
Construction Sales

Dealer  
Logo

Dealer X
Construction Sales

Construction Equipment Sales
The Construction Division
00 Complete street address
00000 City 
Country

Direct	 0000000000
Mobile	 0000000000
Fax	 0000000000
E-mail	 xx@xxxx.com

正确示例：
Chicago Pneumatic 品牌标志是用
作对经销商名称和品牌标志的补充，
因此应更小。 

最大品牌标志尺寸（高度）为 18 mm。

错误示例：
经销商的名片与 Chicago Pneumatic 的名片过于
雷同。可能引起法人实体的混淆。

授权经销商
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2. 品牌标志的正确使用

在门面和标志牌（室内和室外）上使用 Chicago Pneumatic 品牌标志是经销商吸引客户光临的重要方法。

设施应使用高质量的外部标志牌加以区分。在标志牌上，品牌标志周围的最小留白区域必须为第 6 页所规定的留白区域的一半。务必使用 
Chicago Pneumatic 授权经销商品牌标志。2.3	 建筑和标志牌

正确示例：
务必确保在品牌标志周围留有足够
的留白区域。 

品牌标志应搭配黑色或白色背景。
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2. 品牌标志的正确使用

展览中的品牌标志

展览是展示和强化品牌的重要途径。布置展台时应使用 Chicago Pneumatic 授权经销商品牌标志。品牌标志周围必须留有空白，具体规定见第 6 页。

当地的 Chicago Pneumatic 客户中心可以提供适用的标志牌、旗帜和横幅。
2.4	 活动和展览

正确示例：
Chicago Pneumatic 授权经销商品牌
标志清晰可见。
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2. 品牌标志的正确使用

车辆上的贴面
Chicago Pneumatic 经销商可以为销售、送货和服务车辆粘贴适当的贴面。应使用完整的 Chicago Pneumatic 授权经销商品牌标志。

2.5	 车辆
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正确示例：
品牌标志的留白区域正确。

Chicago Pneumatic 品牌标志不
能出现在方框或方形之中。

3. 数字营销渠道

行业正在迅速变化，营销趋势也是如此。就在几年前，传统的广告形式还适用于所有经销商。但目前情况并非如此。今天的消费者深受其他形式
的数字媒体影响。如果不利用新兴的数字平台，您的业务就会落入竞争对手囊中。

作为Chicago Pneumatic的经销商，为了增强我们的线上形象，您必须在您的网站上使用Chicago Pneumatic授权经销商品牌标志。访客必须
了解网站属于经销商。将Chicago Pneumatic产品集成到您的网页时，请确保始终拥有最新的有效信息，并使用我们的多媒体图片库中的正确
图像。

本节将帮助您了解如何增强您的形象，并以数字的方式吸引更多客户。

3.1	 线上推广的重要性

横幅和图片
获得客户中心联系人的许可后，经
销商可以在其网站上使用 Chicago 
Pneumatic 网站横幅和图片。

请联系我们，以了解更多可用于在线
推广Chicago Pneumatic的信息。

Are you planning 
on replacing your 
tool’s fleet?

Read more

https://www.photos-videos.chicago-pneumatic.com/


Chicago Pneumatic Authorised Dealer 
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3. 数字营销渠道

您知道吗？消费者每天花大量时间微信、微博和领英等各种社交媒体平台。在这些平台树立数字形象，只需点击一下，就可以更轻松地接触到
数百个潜在客户。这也是与目标受众建立联系和互动的更简单的方法。 
为此，您必须先执行以下操作：
•	在微信、微博和领英等社交媒体平台上创建业务页面或帐户

•	此任务需要您提供业务信息以创建档案

•	拥有帐户或页面后，您还可以将其链接到您的主网站

为了提高Chicago Pneumatic产品的知名度，您可以从官方Chicago Pneumatic社交媒体渠道转发内容（下文列出了一些示例）：
•	产品发布的帖子

•	客户案例

•	产品特性、技术、探索和发展

•	高质量的产品照片和视频

•	解释产品详细信息的演示视频

在所有帖子中，您可以提供指向网站上列表页面的链接。

千万不要在社交媒体帐户上使用Chicago Pneumatic品牌标志作为您的主要头像。在开户之前，一定要征得当地客户中心的许可，并且仅使
用Chicago Pneumatic授权经销商品牌标志。社交媒体帐户的名称必须是您公司的名称。

3.2	 社交媒体

正确示例：
授权经销商品牌标志和
使用经销商名称。

错误示例：
使用的Chicago 
Pneumatic产品品
牌标志和名称可能
会误导客户。

Chicago Pneumatic授权经销商 
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3. 数字营销渠道

在广告中使用品牌标志

当经销商制作广告、邮件和名录时，应使用自己的品牌识别。当展示 Chicago Pneumatic 品牌时，Chicago Pneumatic 品牌标志应清晰可见，
四周的留白区域必须符合要求。有关详细信息，请参阅第1.5节。

如果条件允许，请在广告中为品牌标志使用黑色、白色或灰色 (30%) 背景。避免使用致使品牌标志难以辨认或损害品牌识别的杂乱背景。

3.3	 广告、邮件和名录

正确示例：
品牌标志的留白区域正确。

错误示例：
品牌标志的留白区域不符合要求。

授权经销商
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3. 数字营销渠道

众所周知，Google Ads和百度推广是在线广告平台。在这里，您可以展示带有标题、描述、服务产品、产品列表等的短广告。要创建Google Ads
或百度推广账户，您需要提供公司电子邮件地址和网站。

使用Google Ads或百度推广账户的益处
•	你可以定位广告。通过定位，您可以确保广告能够触及特定兴趣或特定地理区域的人群

•	您还可以限制和控制您在广告上的支出

•	Google Ads或百度推广及其覆盖范围可轻松衡量

3.4	 在线支付广告平台

注意：如果您计划在Google Ads或百度推广上投放“Chicago Pneumatic”相关的广告，那么先需要与当地客户中心协调。
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3. 数字营销渠道

电子邮件营销是通过定期向千万潜在客户发送电子邮件来开发客户的方法，有效且简单。通过电子邮件，您可以通知他们有关Chicago 
Pneumatic产品的各种信息，或近期与Chicago Pneumatic相关的任何营销/活动。为了实现有效的电子邮件营销，您必须记录访问网站或产
品页面的所有潜在客户的电子邮件ID。建议您起草电子邮件，以激起消费者的兴趣，而不被视为垃圾邮件。3.5	 电子邮件营销
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3. 数字营销渠道

目前，电子商务业务在各个行业蓬勃发展，成为了增加销售和收入的新途径。为此，您需要将
电子商务与现有网站集成，也可以在亚马逊、Mercado Libre、ManoMano或其他本地市场销
售。

作为Chicago Pneumatic的经销商，如要在您自己的网店之外在线销售我们的产品，您必须
向您的Chicago Pneumatic客户中心申请授权。

对我们来说，在我们网站之外销售的Chicago Pneumatic产品必须包含
规定的产品信息。

为了提高Chicago Pneumatic产品的知名度，请务必遵守我们的指导方针：
•	标题必须至少包含Chicago Pneumatic品牌（不能是缩写 CP）、产品型号和产品类型

•	使用可用的营销内容

•	展示产品的主要技术特点

•	显示至少两张图片

•	关联您提供的产品服务与Chicago Pneumatic品牌

为了确保始终拥有最新且有效的产品内容，并且从竞争对手中脱颖而出，请联系Chicago 
Pneumatic客户中心。

3.6	 电子商务

有些网站允许创建品牌页面。请不要直接去创建，而是先联系我们，我们将提供您
需要的一切信息。



21 | Chicago Pneumatic 经销商品牌识别手册

电子商务的益处：
•	购买更快速

•	客户可以浏览所有产品

•	节省成本

•	购买没有地域限制

•	买卖的交付时间更快

•	为客户提供比较，有助于更快地做出决策

3. 数字营销渠道

正确示例：
明确的标题和丰富的图片

错误示例：
没有产品图片，缺乏营销内容
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3. 数字营销渠道

网站是有效的营销工具，在留住和吸引客户方面发挥重要的作用。
关键是要有信息丰富、引人入胜、SEO优化的网站。SEO优化的目的
是确保网站在客户的搜索结果中排名第一。

品牌标志： 
无论您在何处代表经销商，您都应使用 
第1.4节中所示的授权经销商品牌标志。Chicago Pneumatic标识
是我们公司的企业象征，您需要获得当地 Chicago Pneumatic客户
中心的批准，才能在您的网站上使用我们的品牌标志。

建议经销商链接到本地Chicago Pneumatic网站和特定产品页面，
而不是从Chicago Pneumatic网站复制信息。这样可以确保信息始
终是最新的。

Chicago Pneumatic合作伙伴品牌标志的首选位置是第一行第一
位。

域名： 
经销商不能注册包含 Chicago Pneumatic 名称中任何部分内容的
域名。

3.7	 网络形象

正确示例：
AXXOMdealer.com

错误示例：
AXXOMdealercp.com
AXXOMchicagopneumatic.com

为了避免重复Chicago Pneumatic网站和经销商网站上的内容经
销商必须更新并在其网站上使用不同的内容和图像。如需进一步支
持，请始终联系您的客户中心联系人。

 
作为经销商，您是否已经显示在我们的经销商目录中？ 
加入列表并立即获得官方Chicago Pneumatic经销商的身份。例
如，电子邮件地址将确保您在我们的列表中名列前茅。联系您的销
售代表，以确保在经销商目录中可见。
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4. 在哪里获得营销材料

您可以通过附近的 Chicago Pneumatic 客户中心或通过我们的印刷资料店 www.podshop.se/cp/ 订购销售手册、产品目录和技术文档等印
刷品。您可以下载 HD 印刷文件在本地进行印刷，也可以创建帐户直接从印刷资料店按需订购。销售手册和技术文档的低分辨率 PDF 文件可从 
Chicago Pneumatic 网站下载。 

只有 Chicago Pneumatic 公司有权制作 Chicago Pneumatic 品牌的宣传册。
4.1	 印刷品和宣传材料

宣传材料：
如果您需要一些品牌材料、赠品或其他物品，您可以直接从CP资料商店订购或联系Chicago Pneumatic客户中心。

经销商可以在提供的空
白区域印刷他们的详细
信息，但不应更改宣传册
的内容。

https://www.podshop.se/cp/
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4. 在哪里获得营销材料

Chicago Pneumatic 多媒体图片库
Chicago Pneumatic 提供一个基于 Web 的多媒体图片库，其中有大量的照片供使用。所有照片均供授权经销商免费使用。所有照片在使用时
必须引用来源：“照片来源：Chicago Pneumatic。”

使用多媒体图片库 
多媒体图片库位于  http://www.photos-videos.chicago-pneumatic.com/。您可以按产品组、领域、关键词、型号或零件号搜索照片和品牌标
志。可以下载不同格式的照片和品牌标志，高分辨率照片和品牌标志用于打印，低分辨率照片和品牌标志用于网页。可以下载具有不同分辨率
的照片和品牌标志 JPEG 文件： 

用于网页： 72 dpi

用于 PowerPoint：150 dpi

用于印刷：300 dpi

4.2	 照片和品牌标志

https://www.photos-videos.chicago-pneumatic.com/
http://www.photos-videos.chicago-pneumatic.com/
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5. 常见问题解答

对经销商可能遇到的问题解答：

1.	 为什么我们需要使用此手册？
	 作为 Chicago Pneumatic 的经销商，您在我们的品牌定位中发挥着重要作用。本手册旨在支持我们全体授权经销商的品牌定位活动。

2.	 作为经销商，我们希望推广我们自己的品牌和标识；您是否希望我们使用 Chicago Pneumatic 品牌标志？
	 您自然应当使用自己的品牌标志。但是，作为 Chicago Pneumatic 的代表，我们希望您以专业的方式宣传我们的品牌。本手册介绍了如何以及在何

处进行宣传。

3.	 我应当如何介绍 Chicago Pneumatic？
	 Chicago Pneumatic 代表的是高性能工具和设备，适用的应用场合广泛，尤其适用于建筑和拆除、工业维护和维修以及车辆维修行业。我们生产工

业工具、车辆维修工具、建筑工具、压缩机、发电机、车间设备、铺砌设备和各种附件。

4.	 我应该什么时候使用Chicago Pneumatic授权经销商品牌标志？
	 您应当在经销商协议有效期内使用品牌标志。请注意，有关如何使用我们品牌的规则可能会时常通过适用的经销商协议进行修改。当您不再是 

Chicago Pneumatic的授权经销商时，使用注册商标 Chicago Pneumatic 的许可权利随即终止。在这种情况下，您必须停止使用我们的品牌，许可
也将自动终止。

5.	 我应在何处使用 Chicago Pneumatic 授权经销商品牌标志？
	 在本手册中，我们提供了一些典型应用场合和活动的示例，在这些应用场合和活动中经销商可以将品牌标志用在宣传材料中。这包括广告、邮件、海

报、服务车辆、建筑/标志牌、工作服、客户活动、网站、电子邮件页脚和敬赠卡片。

6.	 是否存在不可以使用品牌标志的情形或应用场合？
	 只有当您自己的品牌标志在尺寸和位置上明显占据主导地位时，您才可以在文字材料中使用 Chicago Pneumatic 授权经销商品牌标志。例

如，Chicago Pneumatic 授权经销商品牌标志适合在信头和页脚中使用。严禁在可能被视为存在冒犯性的应用（例如不尊重他人的日历或带有战
争/暴力或宗教意涵的图片）中使用品牌标志。如果您对某种应用存有疑问，请寻求建议或不要使用。

7.	 在哪里可以找到尺寸和格式正确的 Chicago Pneumatic 授权经销商品牌标志？
	 可从我们的多媒体图片库中下载授权经销商品牌标志；提供 8 种语言和多种格式的版本。

8.	 我能否从 Chicago Pneumatic 订购宣传册、标志和促销材料等？应当如何订购？
	 Chicago Pneumatic 提供丰富的目录、标志牌和促销材料，用于宣传品牌及各种产品。这些材料可直接从 Chicago Pneumatic 订购。详细信息请参

阅第 17 页。

http://www.photos-videos.chicago-pneumatic.com/
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5. 常见问题解答

9.	 根据本手册中的指南，我是否可以打印带有 Chicago Pneumatic 品牌标志的宣传册或邮件，还是说需要获得 Chicago Pneumatic 客
户中心的事先批准？

	 在文字材料方面，您只要遵循本手册中的规则即可。对于其他应用场合，我们要求您在使用之前向您所在国家/地区的 Chicago Pneumatic 客户中
心申请质量检查和批准。

10.	在哪里可以订购品牌识别手册？
	 这些手册可作为 PDF 文件下载。或者，您也可以致电当地的 Chicago Pneumatic 客户中心。



www.cp.com

人为本. 诚为信. 效为先.

http://www.cp.com
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